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Lean StartUp Testk

Unsere Annahme ist, dass ... (Hypothese"
Um das zu Gberprifen, werden wir ... (Ex
Wir messen den Erfolg anhand ... (Mes
Wir glauben, dass wir richtig liegen, w

Beispiel:
nsere Annahme ist, dass...
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Jeden Freitag
um 9.30 Uhr
Grunderfruhstuck.
Komm vorbel!




Ilhr wollt Teill unserer
Community werden?

FUr 240 € jahrlich werdet ihr Mitglied im Grundwerk e.V
und habt Zugang zu allen Vorteilen der Community
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Auf dem Land gibt s

keine Grunder.




